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Procesos culturales,

Infancia, tecnologia y
pediatria ambulatoria.
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¢ Por qué pensar en
esta relacion?



S

Procesos culturales

Cambios y continuidades



Continuidades: Sociedad de Consumo

Publicidad 1938

NO OBSTANTE
EL SOL,

wsted  puede mantener s culis

fresco, joven y seductor

1Bl pele grande es
més  econdmics.

para que la seduccidn sea complefs, ilumine su sonrisa com

el linigimo LAP 4 LECHUGA

que di brill y alaccion a los lablos, Inalterable, ena sala apli-
cacion dura fode el dia. Mo se corre ni mancha.
En Ires selectos fonos: Mo, 1 Luminoso - No. 2 Tealral - No. 3 Tropical

Crema LECHUGA

Rejuvenece, Embellece y Prolege el Cutis’

Anexo: LEeramica, LODIe, MIEMID [UMUUY Y JAJUVWVe PUuly aoyguivs.
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Aire v sol de playa, broncearse
sin quemaduras. Ahora se
puede veranear con toda con-
fianza, disfrutar la alegria de
la playa, y evitar toda irritacion
del cutis por la luz intensa,
con Crema "DELIAL"

"DELIAL" es transparente, no

oisTRIBUIDORES:  o20 Quedmnisn sBoyer A cervino a0l -

PIDA UNA MUESTRA

tapa los poros y permite al cuerpo la
normal transpiracion.
Adquiera el tono dorado de moda con




Continuidades: e

Sociedad de consumo oé*‘
Publicidad 1938

5¢ llego a las playas
lleno de optimismo, con
el dnimo alegre y dis-
puesto a descansar y di-
vertirse; pero son  muy
cemunes los desarreglos
intestinales causados por
el cambio del agua de
bebida; evitelos, bebien-
do en los comidas y o
fod_n__buln agua mineral
T :
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iPero, eso si, abra
Ud. misma lo botella y
estard seguro que es

"Pidala con efervescencia
o sin ella®
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Puede hacerlo sin ninguna dificullad en VIVOS
COLORES NATURALES, o en blance ¥ negrs. a
un coslo tan baje como si fuera el de simples
instantdneas!

Perc. para lograrlo con axito, debe usar una
CAMARA “FILMO 8", todo un alerde de la
\écnica. Es tan pequeiia que cabe en la palmea
de la manc ¥ es tan magnifica en su rendi-
miento que obliene reproducciones. plenas de
vigor y colorid de calidad profest 1

Requiere peliculas de 8 mm. ¥ CARECE DE
COMPLICACIONES. La “FILMO 8" es fabrica-
da por Bell & Howell, provesdores desde hace
méz de 30 afios de los equipos profesionales de
los studios de Hellywood ¥ del munde entero.

1s moderne CAMARA “FILMO 8" NO

CUESTA MAS que uog camora lotogqritficn

Salicilencs Catiloge Hustrads, Espercmcs
su wilo.

Sees. A. GRIMALDL & A (CASA GRIENSU)
Florida 118 — Buenon Alres
Ruigoles me romitan of nuevs Calilago “TILMO™.

Hemkre

CALLAD 4%  CASILED 1cbd
iag  MAR DEL FLATA




ontinuidades:
Sociedad de consumo

"

Publicidad 1947

[/ Nads mas exquisito 4
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Continuidades:
consensos

- Educacion
- Salud
- Derechos




Cambios

- Econdmicos: expansion mercado, globalizacion, industria cultural
- Politicos: “Caida del muro” /comunidades regionales
- Sociocultural : transformacién configuraciones familiares, rol de la mujer, nifio cliente

- Tecnologia:

TV en actualidad 90 a 99% en Argentina
Internet En 2009 : 26% poblacién mundial
Celular: En 2010: el 67% poblacién mundial

(5 mil millones de habitantes/ 6 mil millones de nimeros de celulares) En 2010: mas de un equipo por persona en Argentina (40,4
millones de celulares) (Wipeds, 2010

Diferencias en las posibilidades de acceso a:
equipamiento y conectividad
Informacién/construccién conocimiento
produccién

Diferencias en las posibilidades de conocer/participar en el
mundo/producir conocimiento socialmente valioso
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¢, Como se significa el cambio?
m Atraviesan a generaciones

m Vivenciados como pérdida o carencia
m Tensiones entre agencias

DESCENTRAMIENTO
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Problemas en torno a la infancia

m Autoridad

m Conocimiento

m Proyecto de vida
m Diversidad

¢ Por que?
Cohabitacion de paradigmas
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Modernidad

Subjetividad:

- Desde el pasado

- Adecuacion a la norma
- Transmision

- Ensenanza

- Obediencia/disciplina
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Socledad red

Subjetividad:

- Desde el presente dinamico
- Construccion de la regla

- Colaboracion

- Aprendizaje

- Interés y objetivos



Nuevos entornos

m Ubicuos/ de inmersion
m No lineales/ convergentes
m Favorecen la exploracion

m Apelan a distintos lenguajes,
sensibilidades y emociones

Potencialidades para el acceso al saber
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Continuidades potencian

m Lugar de valoracion social de la salud yla
educacion

m Fuerza referente simbolica del medico pediatra

Aportes a la construccion de condiciones para la
formacion de sentidos y conocimientos.
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Aportes

Cercania a los sujetos:
- Reconocimiento diversidad
- Proyecto de vida: ética/ responsabilidad
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Referencias — modos de pensar el mundo

m Diversos modos de acceso al conocimiento
m I[mpronta en el saber de “sentido comun”
m Guiones para la vida

m Diversidad de mediaciones
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“Princesa Sofia, tiene una corona. Principe Facundo.” Jaki
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“Princesa Ariel. Esta la princesa, su cama, su mueble y sus joyas”
Paloma.
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Princesa La bella durmiente es buena. El dragon verde es malo.

Atrapo al principe que se llama ‘principe’”. Malena
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Princesa
Europea
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Princesa
China




Princesa
Vikinga




Princesa de
Africa

2s de Africa se disputaron

las en los limites que existian

. Ambos monarcas se reunieron
), pero no pudieron llegar
luchas se desataron y,
srisionero el principe heredero

hijo sufra —dijo la princesa
ti no puedes

n s6lo un puiado de hombres.
el oeste, se anuncio:

ite.

Je advirtieron.

él, sino con su madre.

la recibié en el palacio.
entido —dijo la dama del este-,
a guerra.

on un acuerdo
equitativamente las tierras
ude el principe heredero

5i fue como la accién

no con la violencia
gion.




Princesa de
Ameérica
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